








Grupa Onet.pl {OnetEfekt)

url: www.onet.pl (www.efekt.onet.pl)
rok zatozenia: 1996 (OnetEfekt: 2007 r.)
podlega: Grupa TVN SA

prezes: Lukasz Wejchert

liczba pracownikéw: 800

onet pl

"Wspéipracujemy z Onetem w ramach programu OnetEfekt juz od pét roku
i jesteSmy z tej wspdipracy bardzo zadowoleni, bo udaje nam sie
realizowac zatoZzone cele biznesowe (sprzedazowe i marketingowe). Z
drugiej strony - wysoko cenimy sobie wspéiprace z zespolem OnetEfekt.
Duza elastycznos¢, dobra komunikacja, swoboda wykorzystania narzedzi
promocyjnych - bez wahania moge powiedziec, ze ten program to bardzo
dobre narzedzie dla kazdego marketera dziatajgcego w Internecie.”

Marek Janusiewicz, Internet Manager, ESKK Sp. 0.0.

Klienci:
ESKK, Eurotax, BonPrix, Iperfumy, Santander Consumer Bank, AIG,
Neo24.pl, Getin Bank, Szkla.com, Liberty Direct




nazwa: INTERIA.PL ; ey
url: www.interia.pl m
rok zatozenia: 1999

podlega: BAUER MEDIA GROUP

prezes: Tomasz Jazdzynski

liczba pracownikéw: 320

INTERIA.PL jest czotowym graczem polskiego rynku medidw nowej
generacji, z bardzo duzym doswiadczeniem medialnym i unikalng
wiedzg na temat technologii internetowych. Prowadzony przez spétke
portal internetowy www.interiapl udostepnia indywidualnym
uzytkownikom Internetu petng game najwyzszej jakosci serwiséw
informacyjnych, multimedialnych, spotecznosciowych, komunika-
cyjnych.

INTERIA.PL jest wiodagcym podmiotem na polskim rynku reklamy,
oferujgc nowoczesne rozwigzania marketingowe i promocyjne. Z ustug
reklamowych INTERIA.PL korzystaja najwieksze polskie
przedsiebiorstwa wszystkich branz oraz dynamicznie rozwijajacy sie
rynek matych i $rednich firm
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Interactive Advertising Bureau g Intersctive

Interactive Advertising Bureau Polska dziata na polskim rynku interakty-
wnym, technologicznym i reklamowym od 2000 roku. Jednym z
wazniejszych zadan stowarzyszenia jest szeroko pojeta edukacja rynku
w zakresie metod wykorzystania Internetu. IAB ma za zadanie
informowa¢ o jego potencjale reklamowym, pokazywad skuteczne
rozwigzania, tworzy¢ | prezentowac standardy jakosciowe,
uswiadamia¢ klientom, czego powinni oczekiwa¢ od tego medium i od
rynku ustug internetowych oraz jakie wymagania powinni stawiac
agencjom $wiadczacym te ustugi. Dzialania stowarzyszenia majg
tworzy¢ forum prezentacji najnowszych swiatowych publikacji,
dotyczacych efektywnego wykorzystania Internetu.

Wiecej informacji na www.iabpolska.pl
















