




nazwa: AdLeader Sp. z o.o.
url: www.adleader.pl
rok założenia: 2008 
podlega: 100% udziału przez firmę ClickAd.
prezes: Maciej Sobierajski 
liczba pracowników: 5

AAdleader to agencja świadcząca usługi Performance Marketing 
ww Polsce. Bezpośrednim efektem i celem naszych działań jest wzrost 
sprzedaży promowanych produktów i usług naszych klientów. 
Stworzyliśmy innowacyjne podejście zintegrowanego zarządzania 
obszarami komunikacji w Internecie dzięki usłudze Online Marketing 
Performance Management. Zapewniamy naszym klientom najwyższą 
jakość usług wykorzystując pełen zakres możliwości promocji w sieci 
Internet.

Klienci:Klienci:
Euro-tax, Archibald, Dell, Lobos, Multizakupy, MMO. 



Grupa Onet.pl (OnetEfekt)
url: www.onet.pl (www.efekt.onet.pl)
rok założenia: 1996 (OnetEfekt: 2007 r.)
podlega:  Grupa TVN SA
prezes: Łukasz Wejchert
liczba pracowników: 800

""Współpracujemy z Onetem w ramach programu OnetEfekt już od pół roku 
i jesteśmy z tej współpracy bardzo zadowoleni, bo udaje nam się 
realizować założone cele biznesowe (sprzedażowe i marketingowe). Z 
drugiej strony - wysoko cenimy sobie współpracę z zespołem OnetEfekt. 
Duża elastyczność, dobra komunikacja, swoboda wykorzystania narzędzi 
promocyjnych - bez wahania mogę powiedzieć, że ten program to bardzo 
dobre narzędzie dla każdego marketera działającego w Internecie.”

  Marek Janusiewicz, Internet Manager, ESKK Sp. o.o.

Klienci:
ESKK, Eurotax, BonPrix, Iperfumy, Santander Consumer Bank, AIG, 
Neo24.pl, Getin Bank, Szkla.com, Liberty Direct



nazwa: INTERIA.PL
url:  www.interia.pl
rok założenia: 1999
podlega:  BAUER MEDIA GROUP
prezes: Tomasz Jażdżyński
liczba pracowników: 320

INTERIA.PL jest czołowym graczem polskiego rynku mediów nowej 
generacji, z bardzo dużym doświadczeniem medialnym i unikalną 
wiedzą na temat technologii internetowych. Prowadzony przez spółkę 
portal internetowy www.interia.pl udostępnia indywidualnym 
użytkownikom Internetu pełną gamę najwyższej jakości serwisów 
informacyjnych, multimedialnych, społecznościowych, komunika-
cyjnych.

INTERIA.PL jest wiodącym podmiotem na polskim rynku reklamy, 
oferując nowoczesne rozwiązania marketingowe i promocyjne. Z usług 
reklamowych INTERIA.PL korzystają największe polskie 
przedsiębiorstwa wszystkich branż oraz dynamicznie rozwijający się 
rynek małych i średnich firm



Interactive Advertising Bureau

IInteractive Advertising Bureau Polska działa na polskim rynku interakty-
wnym, technologicznym i reklamowym od 2000 roku. Jednym z 
ważniejszych zadań stowarzyszenia jest szeroko pojęta edukacja rynku 
w zakresie metod wykorzystania Internetu. IAB ma za zadanie 
informować o jego potencjale reklamowym, pokazywać skuteczne 
rozwiązania, tworzyć i prezentować standardy jakościowe, 
uświadamiać klientom, czego powinni oczekiwać od tego medium i od 
rrynku usług internetowych oraz jakie wymagania powinni stawiać 
agencjom świadczącym te usługi. Działania stowarzyszenia mają 
tworzyć forum prezentacji najnowszych światowych publikacji, 
dotyczących efektywnego wykorzystania Internetu.

Więcej informacji na www.iabpolska.pl










